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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国日用陶瓷市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了日

用陶瓷行业相关概述、中国日用陶瓷产业运行环境、分析了中国日用陶瓷行业的现状、中国

日用陶瓷行业竞争格局、对中国日用陶瓷行业做了重点企业经营状况分析及中国日用陶瓷产

业发展前景与投资预测。您若想对日用陶瓷产业有个系统的了解或者想投资日用陶瓷行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    中国是&ldquo;陶瓷的故乡&rdquo;，是日用陶瓷生产大国，日用陶瓷的年产量约150亿件，

占世界总产量的70%，位居世界第一。但国内的高档日用陶瓷大部分都被国外企业占据着，

而在国际市场上，中国陶瓷企业占据的市场主要是低端市场而已。在国际高端市场上，中国

企业的影子真的可谓是凤毛麟角。

     日用陶瓷企业和卫浴陶瓷企业存在同样的问题，这就是陶瓷产品在生产过程当中不可避免

地会产生很大的污染，这些污染导致了环境遭受到不小的破坏。国内日用陶瓷企业基本上没

有什么大牌企业，而且销售的价格都非常低，这样使得中国陶瓷企业根本无法形成一个品质

度的形象。

     2017年受国内环保持续高压的影响，国内瓷砖主产区的一些陶瓷企业产能被迫转移，纷纷

落户生产环境更稳定、原材物料更便宜、交通区位更便捷的省份，截止至2017年3月，新建的

瓷砖生产线初现大扩张，东北、山东、山西、河南、重庆、江西、新疆等地累计投资额已过

百亿。

  

 报告目录：

 第一章 日用陶瓷行业概述

 第一节 日用陶瓷行业界定

 一、日用陶瓷行业定义及分类 

 二、日用陶瓷行业经济特性 

 第二节 日用陶瓷行业发展历程

 第三节 日用陶瓷产业链分析

 一、产业链模型介绍

 二、日用陶瓷产业链模型分析

  

 第二章 2014-2016年中国日用陶瓷产业运行环境解析



 第一节 2014-2016年中国宏观经济环境分析

 一、中国GDP分析

 二、消费价格指数分析

 三、城乡居民收入分析 

 四、社会消费品零售总额

 五、全社会固定资产投资分析 

 六、进出口总额及增长率分析 

 第二节 2014-2016年中国日用陶瓷市场政策环境分析 

 一、日用陶瓷标准 

 二、国内宏观调控 

 三、出口态势分析 

 四、日用陶瓷相关产业政策分析 

 第三节 2014-2016年中国日用陶瓷市场技术环境分析 

  

 第三章 中国日用陶瓷市场需求分析

 第一节 2011-2016年日用陶瓷市场总消费量分析

 第二节 2011-2016年日用陶瓷市场消费特点与消费趋势分析

 第三节 2011-2016年日用陶瓷市场供需错位情况分析

 第四节 2011-2016年日用陶瓷市场需求满足率与潜在需求量分析

 一、市场满足率分析

 二、市场潜在需求量分析

 第五节 2011-2016年日用陶瓷市场市场价格变动分析

 第六节 2018-2024年我国日用陶瓷市场消费量预测

  

 第四章 中国日用陶瓷行业市场竞争格局分析

 第一节 日用陶瓷行业竞争格局分析

 一、 日用陶瓷行业区域分布格局

 二、日用陶瓷行业企业规模格局

 三、日用陶瓷行业企业性质格局

 第二节 日用陶瓷行业竞争五力分析

 一、日用陶瓷行业上游议价能力

 二、 日用陶瓷行业下游议价能力



 三、日用陶瓷行业新进入者威胁

 四、日用陶瓷行业替代产品威胁

 五、日用陶瓷行业内部竞争

  

 第五章 我国日用陶瓷产业发展的&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析

 第一节 &ldquo;波特五力模型&rdquo;介绍

 第二节 日用陶瓷产业环境的&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析

 1、行业内竞争

 2、买方侃价能力

 3、卖方侃价能力

 4、进入威胁

 5、替代威胁

  

 第六章 日用陶瓷行业市场竞争策略分析

 第一节 行业竞争状况分析

 第二节 行业竞争结构分析

 1．现有企业（品牌）间竞争

 2．潜在进入者分析

 3．替代品威胁分析

 4．产品/服务质量

 5．价格

 第三节 行业集中度分析

 第四节 日用陶瓷行业市场竞争策略分析

 1．日用陶瓷行业市场增长潜力分析

 2．日用陶瓷行业产品竞争策略分析

 3．日用陶瓷行业竞争格局展望

 第五节 日用陶瓷行业国际竞争力比较

 1．生产要素

 2．需求条件

 3．支援与相关产业

 4．企业战略、结构与竞争状态

 5．政府的作用



  

 第七章 日用陶瓷市场营销研究

 第一节 消费群体

 一、性别

 二、年龄

 三、阶层

 第二节 消费取向

 一、日用陶瓷攻占消费心理的几大优势

 二、消费者对日用陶瓷关注点分析

 第三节 消费动机

 一、消费动机分析

 二、新政策带动新的消费

 第四节 营销策略分析

 一、国内日用陶瓷营销策略面临变局

 二、营销队伍建设与管理

 三、日用陶瓷渠道分析

  

 第八章 日用陶瓷行业产品价格分析

 第一节 价格特征分析

 第二节 主要品牌企业产品价位

 第三节 价格与成本的关系

 第四节 行业价格策略分析

 第五节 国内外经济形势对日用陶瓷行业产品价格的影响

  

 第九章 日用陶瓷制造行业主要产品市场调研

 第一节 日用陶瓷制造行业产品结构分析

 一、日用陶瓷制造行业市场结构现状分析

 二、日用陶瓷制造行业产品结构特征分析

 三、日用陶瓷制造行业产品市场发展概况

 四、日用陶瓷制造行业市场结构变化趋势

 第二节 紫砂陶器市场调研

 一、紫砂陶器主要特点分析



 二、紫砂陶器主要应用市场调研

 三、紫砂陶器市场规模分析

 四、紫砂陶器产能产量分析

 五、紫砂陶器市场竞争格局分析

 六、紫砂陶器市场发展趋势分析

 第三节 精陶市场调研

 一、精陶主要特点分析

 二、精陶主要应用市场调研

 三、精陶市场规模分析

 四、精陶产能产量分析

 五、精陶市场竞争格局分析

 六、精陶市场发展趋势分析

 第四节 骨灰瓷市场调研

 一、骨灰瓷主要特点分析

 二、骨灰瓷主要应用市场调研

 三、骨灰瓷市场规模分析

 四、骨灰瓷产能产量分析

 五、骨灰瓷市场竞争格局分析

 六、骨灰瓷市场发展趋势分析

 第五节 焦宝石瓷市场调研

 一、焦宝石瓷主要特点分析

 二、焦宝石瓷主要应用市场调研

 三、焦宝石瓷市场规模分析

 四、焦宝石瓷产能产量分析

 五、焦宝石瓷市场竞争格局分析

 六、焦宝石瓷市场发展趋势分析

 第六节 滑石瓷市场调研

 一、滑石瓷主要特点分析

 二、滑石瓷主要应用市场调研

 三、滑石瓷市场规模分析

 四、滑石瓷产能产量分析

 五、滑石瓷市场竞争格局分析



 六、滑石瓷市场发展趋势分析

 第七节 陶瓷高温耐热煲市场调研

 一、陶瓷高温耐热煲主要特点分析

 二、陶瓷高温耐热煲主要应用市场调研

 三、陶瓷高温耐热煲市场规模分析

 四、陶瓷高温耐热煲产能产量分析

 五、陶瓷高温耐热煲市场竞争格局分析

 六、陶瓷高温耐热煲市场发展趋势分析

 第八节 长石质瓷市场调研

 一、长石质瓷主要特点分析

 二、长石质瓷主要应用市场调研

 三、长石质瓷市场规模分析

 四、长石质瓷产能产量分析

 五、长石质瓷市场竞争格局分析

 六、长石质瓷市场发展趋势分析

 第九节 炻器市场调研

 一、炻器主要特点分析

 二、炻器主要应用市场调研

 三、炻器市场规模分析

 四、炻器产能产量分析

 五、炻器市场竞争格局分析

 六、炻器市场发展趋势分析

  

 第十章 日用陶瓷行业用户分析

 第一节 日用陶瓷行业用户认知程度

 第二节 日用陶瓷行业用户关注因素

 1．功能

 2．质量

 3．价格

 4．外观

 5．服务

 第三节 用户的其它特性



  

 第十一章 日用陶瓷行业重点企业分析

 第一节 景德镇陶瓷股份有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络

 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第二节 淄博华光陶瓷科技文化有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络

 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第三节 福建冠福现代家用股份有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络

 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第四节 江苏高淳陶瓷股份有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络



 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第五节 山东硅苑新材料科技股份有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络

 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第六节 广东文化长城集团股份有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络

 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第七节 广东顺祥陶瓷有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络

 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第八节 唐山红玫瑰陶瓷制品有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络



 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第九节 湖南华联亿嘉家居用品股份有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络

 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

 第十节 山东银凤股份有限公司

 一、企业发展概况分析

 二、企业主营业务分析

 三、企业经营情况分析

 四、企业产品结构分析

 五、企业销售渠道与网络

 六、企业竞争优势分析

 七、企业最新发展动向分析

  

 第十二章 2018-2024年中国日用陶瓷行业趋势预测及趋势预测

 第一节 2018-2024年中国日用陶瓷市场趋势预测

 一、2018-2024年日用陶瓷市场发展潜力

 二、2018-2024年日用陶瓷市场趋势预测展望

 三、2018-2024年日用陶瓷细分行业趋势预测分析

 第二节 2018-2024年中国日用陶瓷市场发展趋势预测

 一、2018-2024年日用陶瓷行业发展趋势

 二、2018-2024年日用陶瓷行业应用趋势预测

 三、2018-2024年细分市场发展趋势预测

 第三节 2018-2024年中国日用陶瓷市场影响因素分析

 一、2018-2024年日用陶瓷行业发展有利因素

 二、2018-2024年日用陶瓷行业发展不利因素

 三、2018-2024年日用陶瓷行业进入壁垒分析



  

 第十三章 2018-2024年中国日用陶瓷行业投资机会分析

 第一节 日用陶瓷行业投资现状分析

 一、日用陶瓷行业投资规模分析

 二、日用陶瓷行业投资资金来源构成

 三、日用陶瓷行业投资项目建设分析

 四、日用陶瓷行业投资资金用途分析

 五、日用陶瓷行业投资主体构成分析

 第二节 日用陶瓷行业投资机会分析

 一、日用陶瓷行业产业链投资机会

 二、日用陶瓷行业细分市场投资机会

 三、日用陶瓷行业重点区域投资机会

 四、日用陶瓷行业产业发展的空白点分析

  

 第十四章 2018-2024年中国日用陶瓷行业投资前景预警

 第一节 日用陶瓷行业风险识别方法分析

 一、专家调查法

 二、故障树分析法

 三、敏感性分析法

 四、情景分析法

 五、核对表法

 六、主要依据

 第二节 日用陶瓷行业风险评估方法分析

 一、敏感性分析法

 二、项目风险概率估算方法

 三、决策树

 四、专家决策法

 五、层次分析法

 六、对比及选择

 第三节 日用陶瓷行业投资前景预警

 一、2018-2024年日用陶瓷行业市场风险预测

 二、2018-2024年日用陶瓷行业政策风险预测



 三、2018-2024年日用陶瓷行业经营风险预测

 四、2018-2024年日用陶瓷行业技术风险预测

 五、2018-2024年日用陶瓷行业竞争风险预测

 六、2018-2024年日用陶瓷行业其他风险预测

  

 第十五章 2018-2024年中国日用陶瓷行业投资前景研究建议

 第一节 提高日用陶瓷企业竞争力的策略

 一、提高中国日用陶瓷企业核心竞争力的对策

 二、日用陶瓷企业提升竞争力的主要方向

 三、影响日用陶瓷企业核心竞争力的因素及提升途径

 四、提高日用陶瓷企业竞争力的策略

 第二节 对我国日用陶瓷品牌的战略思考

 一、日用陶瓷品牌的重要性

 二、日用陶瓷实施品牌战略的意义

 三、日用陶瓷企业品牌的现状分析

 四、我国日用陶瓷企业的品牌战略

 五、日用陶瓷品牌战略管理的策略

 第三节 日用陶瓷行业建议

 一、行业投资策略建议

 二、行业投资方向建议

 三、行业投资方式建议

  

 图表目录：

 图表 2014-2016年中国GDP及增长率统计

 图表 2016年国内生产总值统计

 图表 2015年-2016年工业经济增长情况

 图表 2011-2016年中国社会固定投资额以及增长率

 图表 2016年中国全社会固定资产投资统计

 图表 2016年年末中国人口数及其构成

 图表 2016年年末中国人口数及其构成

 图表 2011-2016年中国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出

 图表 2011-2016年中国城镇新增就业人数



 图表 2011-2016年中国国家全员劳动生产率

 图表 日用陶瓷行业产业链

 图表 2014-2016年中国日用陶瓷行业工业总产值情况

 图表 2014-2016年中国日用陶瓷行业价格走势

 图表 中国日用陶瓷产品市场价格统计

 图表 2014-2016年中国日用陶瓷行业生产情况

 图表 2018-2024年中国日用陶瓷产能预测

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/T1285329T0.html

http://www.bosidata.com/report/T1285329T0.html

